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Venderbys for samarbejdet

Organisk .

Priistrategi | Strategl De manglede blot et bureau

Design Paid Search med specifik erfaring indenfor
Paid Social -

Indkab fashion & ecommerce

Trendspottere
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De mgder et
plateau ved en vis maengde spend saledes, at
nar de skalerer spend, sa stiger CAC, og sa er de
status quo igen.

Sa hvordan kan vi bryde igennem den her class-ceiling, saelge til flere uden at
CAC stiger voldsomt igennem paid social og deraf skalere vores forretning?
Det er preecst det, vi kommer til at snakke om 1 dag
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Analytics

Ve n d e rbys f¢ r sa m a rbej d et 5 1Jan 2023-8 Apr 2024 Compare to: 1Jan 2022-8 Apr 2023

Total sales

Oplevet en nedgang | salg & MER
MER = Oms / Adspend

Efter FABO ligger vi kontinuerligt
/0% over sammenlignet YOY ™ e \-/\.,-—/%

FABO STARTER

an 2024
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Relevant for dig som..

Ejer/Direktgr CMO Marketingansvarlig

Har haft sveert ved at veekste (profitabelt) med
de stigende annoncepriser og gget konkurrence.

Tmio-3mio DKK/md
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Hvorfor bar du lytte til FABO?
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CAINTE

Fra 2.467.281,40 DKK 12022 til
32.467.723,92 DKK 12023

ESULJATTOR SRAJ 2023 SELSKABSFORM
8.326 DKK Anpartsselskab

+8 mio profit

Regnskab

Nettoomsaetning
Bruttofortjeneste
Arets resultat
Egenkapital | alt
Status balance

valulakoge
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THE SNEAKER STORE

100% vaekst YoY 1 to-cifret
million omsaetning, 2 ar i streg

+100% X2
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BYIC

43% vaekst | omsaetning samtidigt
med at spend er halveret

+43%
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¢ The Sneaker Store. %9 Eé\nD VENDERBY’'S

exercere- CAINTE SKAGEN CLOTHING 2hdl@

neglefeber CAMILLE BRINCH SUIT CLUB CLARINS
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Danmarks bedste eCommerce bureau®?

(

-\ - &
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Samarbejdet med
CAINTE

CAINTE er endda sa glad for
samarbejdet, at han vil have os med op
og pitche pa jurydagen d. 2 maj i finalen
om at blive “Bedste E-handelscase

under 100 mio.” I maj 2024
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Ingen af vores kunder bliver succesfulde pga.
det nyeste Inden for Al eller
whatever
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Hvad de alle har tilfaelles er, at de forstar..
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M.A.S Frameworket

g \Y

Malgruppen
Kabsmotiver
Pain Points

Behov

nsker

A

Awareness stadier

Forstar awareness
stadier og hvordan de
skal markedsfgre til et

st@grre og mere
skalerbart marked

S
Sofistikering

Forstar markeds
sofistikeringen indenfor
deres branche og derfor,

hvordan de skal vinkle
deres markedsfgring.




FABO

To-do for alle der ser den ;
;

her gennemgang
é

ANBEFALING z
Breakthrough Advertising

AW -

SNV
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Ved at folge og forsta de principper kan vi..

Langsigtet seenke vores CPA (Pris pr. Kab)



FABO

Ved at folge og forsta de principper kan vi..

Langsigtet seenke vores CPA (Pris pr. Kab)
Skaler med front-end profitabilitet



FABO
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Byg dit brand i fin balance med, at du skal samtidigt skal veere kommerciel
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Ved at folge og forsta de principper kan vi..

Langsigtet seenke vores CPA (Pris pr. Kab)
Skaler med front-end profitabilitet

Byg dit brand i fin balance med, at du skal samtidigt skal veere kommerciel

Fa mere ud af vores adspend og deraf skalere
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Det gor, at vores kunder kan skalere samtidigt med, at
. Fordi konkurrenterne ikke
forstar preecist, hvad de gar rigtigt.
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En anden grund til, at vi far succes med vores
kunder, er fordi vi er meget omhyggelige med,
hvem vi tager Ind.

¢, BYIC | caNnTe| % BAD
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Faellesnaavner for vores kunder

01

Markedsposition & Ambition

@Dnsker at blive markedsleder
inden for 5 ar
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Faellesnaavner for vores kunder

01 02
Markedsposition & Ambition Bureauspecialisering
Dnsker at blive markedsleder Savner et specialistbureau
inden for 5 ar iIndenfor eCom, der kender til

HELE rejsen fra scale-up til
entreprise veerdi.
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Bureau lgsninger

TRADITIONELT BUREAU

(BEGRANSET STRATEGISKE INPUT)

©

Paid Search Konsulent

Paid Social Konsulent

Opsaetning
af Ads

FABO
01
= Strategisk -
| [Rautit s st Paid Seach
feedback-loop @, - Eksekvering

= / - 03
: — g Y : _
Organisk strategi ' % Q% : Trz?ckm.g
pa socials @ ! Optimering
06 Rzt 04
CRO o Paid Social

Synergier Radgivning & Eksekvering
Strategi
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Faellesnaavner for vores kunder

—{ 01 ) S (R T — ~ o 03
Markedsposition & Ambition Bureauspecialisering Produkt & Skalering
Onsker at blive markedsleder Savner et specialistbureau * Har “product-market-fit”
inden for 5 ar indenfor eCom, der kender til og vil tage brande til naeste
HELE rejsen fra scale-up til niveau

entreprise veerdi.
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Agenda

Paid Social Samarbejdet Paid Search
- Gennemgang af udfordringer - Sammenspil ml. Meta - Gennemgang af vigtigste fiks
- Dybdegaende gennemgang & Google | ads manager

at lgsninger
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Situationen da vi overtog casen

Flere huller | setuppet

Lige for hgjseeson (Nov & Dec) = Analyse, strategiarbejde &
eksekvering pa rekordtid.
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PAID SOCIAL

Udfordringer

01

Manglede en der
forstar brandet

Vlanglede et bureau, der
forstod vores brand og
havde erfaring fra andre
eCom til at radgive om
vinkler, malgrupper,
copywriting og spend-
fordeling pa
annonceplatforme.
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Udfordringer

Helt lavpraktisk, sa bunder problemstillingen ud i 1) Manglende erfaring
fra lign. cases indenfor samme segment og 2) Manglede forstaelse for
psykologl og marketing.
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Markedets sofistikering

Level 1

Fodsel af markedet

bare lav ethvert claim

Level 2

Gor claimen stgrre
end dine
konkurrenter

Level 3

Indfer en
mekanisme, der
giver en logisk grund
til, at din claim er
opnaeligt

Level 4

Opret en bedre
mekanisme eller en
opgraderet version

af den tidligere

mekanisme

Tidsforbrug pa-, antal af-, og kvalitet af Kabsoplevelser

Match din marketing med markedet

Level 5

Markedets niveau af
skepsis er pa det
maksimale.

De tror ikke leengere
pa nogen
mekanismer.

Nye avancerede
marketingstrategier
skal aktiveres
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el

"How many similar products have they
[your market] been told about before?”

Eugene Schwartz
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Tidligere Copy
Tidl. TF

Venderby's X

Take a look at our latest news! Dont miss it
» Danish design - All Occasion Wear
v +150.000 customers worldwide

» Physical store in the heart of Copenhagen

Visit: https://venderbys.dk/

o

: .v“' -
7 S
29

W

Pretty basic lace
top - merk bla Keb nu

389 kr

) Synes godt om L )] Kommenter
et o

Venderby's %

Find your perfect look from casual to formal

with our diverse women's line

el 1"'t ¥

Women's clothing news: See
the latest styles | VENDERBY's

Venderbys

Hig' 1SN it time 1o treat yourself 1o some new

clothing?
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Level 1
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pa nogen
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Markedets sofistikation

Level 1

Fodsel af markedet
bare lav ethvert claim

Level 2

Gor claimen stgrre
end dine
konkurrenter

Level 3

Indfer en
mekanisme, der
giver en logisk grund
til, at din claim er
opnaeligt

Level 4

Opret en bedre
mekanisme eller en
opgraderet version

af den tidligere

mekanisme

Tidsforbrug pa, antal af, og kvalitet af Kabsoplevelser

Match din marketing med markedet

Level 5

Markedets niveau af
skepsis er pa det
maksimale.

De tror ikke leengere
pa nogen
mekanismer.

Nye avancerede
marketingstrategier
skal aktiveres

( FACIT )
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Som Venderbys selv sagde

Som Venderbys selv wordede det i vores onboarding: “Tilliden er pa et historisk lavt niveau pa
markedet, og potentielle kunder er mere skeptiske end nogensinde. Modeindustrien efterlader dem

ofte i tvivl om hensigterne bag salgstalen, hvilket resulterer i manglende tro pa den tilbudte veerdi.”
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At lave den research og definere, hvor sofistikeret dit marked
er, kan veere altafggrende for, hvordan du skal kommunikere

og vinkle dine annoncer for at skabe en interesse og brede
funnel ud omkring dit brand.
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| det her tilfaelde forstod Venderby’s godt selv, at markedet er
super skeptiske, hvilket ogsa er en af grundene til, hvorfor de
er sa dygtige til deres kreative strategi.

De savnede bare fglelsen af et bureau, som rent faktisk
virkede til at forsta deres brand og ikke bare tgvede til den
nemme lgsning, nar det kommer til copy, altsa generiske
USP’er i deres paid social annoncering.
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Sammenligning af COpy Unaware / Problem Aware

Tidl. TF Ny TF

Venderby's %
Venderby's %

Fall outfit inspo @9 Perfectly chic looks for fal
Find your perfect look from casual to formal ’

with our diverse women's line

jerbys dk
Women's clothing news: See
the latest styles | VENDERBY's

Vel "'l’\f ]'

Shop our fall outfits #y
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Sammenligning af COpy Problem / Solution Aware

Tidl. BF Ny BF

Venderby's

LIVE NOW ¥ Limited December Drop

No Restock | Shop before it's 100 late

Udforsk vores Limited
December Drop @

=







FABO

Havde svaert ved prospecting & et

payment ROAS

mangelfyldt mediemix -

TikTok har aldrig haft et godt tracking set-up sammenlignet med Meta.
Trods det, kgrte TikTok med et super simpelt set-up ROAS 7,42. | stedet
for at skalere op pa spend, volumen af content osv. valgte de at slukke

mediet, fordi Meta tracket ROAS var hgjere.

Det ggr bade, at deres mediemix er mere risikofyldt, da du har alle aeg i
en kurv pa social (meta), og det forringer overall performance.
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Utilstraekkeligt tracking set-up

Der var flere parametre, som de ikke havde slaet til af tracking
for Conversion APl’en, og her gnsker vi naturligvis at tracke pa sa
meget som muligt. Bl.a. sa pavirkede det dedublikering af events,
som gjorde deres tracking upraecis

© Best Practices

Help boost ad performance with the right

De havde ikke slaet advanced matching (AEM) til i hverken
Meta & TikTok.

e
e
re
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Ringe konto & testing struktur |
Ads Manager

Strukturen var splittet og rodet. De har haft gang 1 12
kampagner og 45 annoncesaet pa samme tid. Heriblandt blev der

ogsa kart for mange malgrupper, LAL, interesse, bred mv..

Set-uppet var altsa alt for splittet, hvilket resulterede i
auktionsoverlap. Altsa at de byder deres egen annoncepris op og
en ustrukturet fremgangsmetode, hvor bade bureau og
virksomhed famler i blinde og ikke rigtig kan komme videre.
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Lasninger

eCom value equasition
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eCom Value Equasition

X LIFETIME PROFIT

RISK

Modellen viser veerdien af at erhverve nye kunder, justeret for risiko. Modellen hjselper
med at forsta, om din eCommerce strategi til at kabe nye kunder er baeredygtig og
profitabel pa lang sigt.
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Pris pr. Kundeerhvervelse (NCPA) Livstidsveerdi (CLTV) Risk
Skalering af adspend Darlig copy & kreativer Alle zeg i én kurv pa
Utien CAL steg social (Meta)

Ringe konto & testing

struktur = auktionsoverlap Organisk marketing &

_ produktudvikling/trendspot
Ringe funnel

Darlig copy & kreativer

- Organisk SoMe

- Prisstrategi, indkgbere og
trendspotters

- Indkgbere og trendspotters
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Sa hvordan kunne vi formindske prisen pr. ny kunde
erhvervet, forgge livstidsprofit og skaffe den ind pa kortest
muligt tid samtidigt med, at vi mindsker risiko mest muligt?



FABO

Agenda for gennemgang

Onboarding & Breakdown af Optimalt Opsaetning af
Markedsresearch Funnel & Copy Tracking setup Konto- & teststruktur
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Agenda for gennemgang

eCom value equasition Onboarding &
Markedsresearch
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Den kreative Den finansielle FABO
Onboarding onboarding Markedsresearch
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Det kreative brief Malgruppe indsigt

Brandejerenes egen opfattelse af

Deres brand & value proposition

Kundernes kgbsadfaerd, behov og pain points
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DEN KREATIVE ONBOARDING

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

01 ' | 02 . 03
Markedet ~ Value Prop - USP Sum-up
* Maks sofistikeret & skeptisk * Gar ud over udseende - * “Det Perfekte Fit”

marked . folelse og historie o

"~ Kvalitet til gode priser

* Overveeldet af trends og rejsen ' Look and feel = perfekte fit

fra at opdage en ny stil til at ~ * Inspirerende og stemningsfuldt -
lave et selvsikkert kgb e -+ First-movers pa trends: Tanke-
L L leder angar design & trends

" Community pa specialist |G

~ "What you see is what you get”
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DEN KREATIVE ONBOARDING

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

01 02
Customer Vertical 1 - Customer Vertical 2
. 15-30 &r i . 15-30 &r
- Kvinder + Kvinder
+ Problem/Solution: Finde inspiration og nyt tg] som - Problem/Solution: Finde bukser som
klaeder dem og resonerer med, hvem de gnsker at 1. Resonerer med dem som person og den
veere som person og blive opfattet som. identitet de gnsker at komme taettere pa.

- Ser hvad der trender og tager inspiration fra 2. Har en god pasform til hgjere kvinder.

influencers / personaer, som lige har steppet over

- De vil gerne veere med pa moden.

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————



FABO

MER (Marketing Efficiency Ratio)

OMSATNING

MER = | e
TOTAL MARKETING SPEND
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Her vil vi typisk gerne ligge imellem “MER KRAV” & “MER TARGET"”. Da vi sa rammer et
sweetspot for hvor meget adspend, vi profitabelt kan bruge.

| Point of
Point of Maximum
Diminishing Yield
Returns

|
|

Most ' Diminishing l Negative
Productive I Returns Returns

dud
=
).
=
ol
O
Ke
i
O
|__

Total Input
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Unit Economics

MER = Omseetning / Adspend (Holistisk ROl beregning)

MER KRAV giver os et indblik i, hvad som minimum skal ramme for at have
en tilfredsstillende overskudsgrad.

MER TARGET giver os et indblik i, hvad vi gerne skal vil ramme af MER og
som Vi kan skalere ekstrem profitabelt pa.
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Finans & Arshjul

Indblik i finansielle & ikke-finansielle mal, tidspunkt for div.
kampagner og hgjsaesoner
Overblik over:

1. Hvad er vores omsaetnings og profit targets”?
2. Hvad var deres ikke-finansielle mal?
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Markedsresearch

Research

Kommentarer; Organisk, Paid mv.

Youtube
Blogs, Magasiner

Forumer; Self-help, interessegrupper mv.

.. Alle de steder hvor din ideele kundepersona bruger sin tid og taler frit
omkring hvad de har i minde / deres pain points
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Agenda for gennemgang

o om velue eguast o —— -y & Breakdown af
e e — funnel & Copy
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Nar ovenstaende er done, sa har vi en masse learnings vi skal have omsat til
reele handlingstiltag. Derfor var det sidste led, at kortleegge, hvordan vi bedst
muligt kunne fa eksekveret pa de learnings vi netop har gjort os omkring
Venderbys, markedet og vores kundeavatar.

Det fgrste vi gjorde | den forbindelse, var at udarbejdede en marketingfunnel, og
tilfgje TikTok til vores paid mediemix, sa vi kunne skalere pa endnu.mere

omkostningseffektiv made.

Her vil jeg lige prove at skitsere en fgr/efter version til jer.



FOR
FABO

m @ G

Paid Email
Marketing Marketing
VENDERBY’S

® @)

03

Organisk
Marketing
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EFTER

02 01
Website Influencer
04:{0 Strategi

STRATEGI M. GIFTING,
03 INFLUENCERS & CREATORS
Paid Marketing @

SAMMENSPIL ML. ORGANISK

PA TIKTO . TESTING
A L VENDERBY'S
06 +512,34%

+615,12% @ O Email
Marketing
D @

Inkorporering af o

brandingbureau _
Organisk

Marketing

+20 MIO TIKTOK VISNINGER
DER SKABER TOF
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ch

VENDERBY’S

f
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3.3 Breakdown af Funnel
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Swdums o . » . Vendertys % :
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Unaware: Prospektet kender ikke til problem “X"

01/05
U naware Problem Aware:

(D

Vedkommende ved ikke, at han/
hun ikke er med pa moden.

Solution Aware: Prospekte
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Unaware:

yF \

Problem Aware Problem Aware: Prospektet kender til problem “X"

. og pa udkig efter en lgsning /
De ved nu, at deres stil ikke er

“ted” nok. Seelg igen livsstil og
status, bare hvor smykkerne vises
endnu tydeligere. Smykket er
l@sningen.

Solution Aware:
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D

Solution Aware

De ved nu, at l@gsningen er en ny
stil. Nu skal de finde ud af,
hvordan de nemmest kan opna
den her stil. Det kan vi skubbe ud
igennem Influencers, creators og
andet der giver social proof.

Unaware:

Solution Aware: Prospektet
kender til flere l@gsninger
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04/05

A

Product Aware

De ved her, at det er smykker er
det de skal have fat | og har nogle
brands | minde. Det her afggres

af, om du har et godt produkt.
produktet “stilet” og har vi de
rigtige logiske USP’er

=

Unaware:

Product Aware: Prospektet
kender til flere produkter
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Unaware: Prospektet kender ikke til problem “X"

05/05

Aware Problem Aware: Prospektet kender til problem “X"
og pa udkig efter en lgsning

Dem som har skabt hgjest
opfattede veerdi om produktet S R
vinder. \

Solution Aware: Prospektet
kender til flere lasninger

Product Aware: Prospektet
kender til flere produkter

Aware: Prospektet vil have
det bedste offer
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Breakdown af Funnel

Unaware / Problem Aware Solution Aware

Venderby's 4 Venderby's

Venderby's Venderby's %

.
.

Fall outfit inspo 9 Perfectly chic looks for fal
o

Get the perfect lace styles! Shop now and

M cyarassso in o "e' ‘l"| e arte h(“
Dlucygrassso in our Vera Wide pants § Shop elevate your style

Vera Wide now

» @

Shop our Vera Wide pants here Kob nu
v venderbys, ak

Shop your favorites here

venderbys. dk
Shop our fall outfits #y,

YeNOArbys. dx

Shop our fall outfits #y

STEMNINGSVIDEO INFLUENT VIA GIFTING OUTFIT IDEER CREATOR BILLEDE CREATOR VIDEO
f
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Breakdown af Annonce

NU TIDL

EFTER

~ Venderbys

Venderby's X

In need of the best basics? We got u @ Do like
+150.000 girls and shop yours at

Stadie: Unaware/Problem Aware
Usecase: Paid

®»  (J )G

FOR

Stadie: Unaware/Problem Aware
Usecase: Paid

VENOErovs. Ox

Everyday outfitinspo  Shop Keb nu
your favorite look

Shop our fall outfits #,
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Breakdown af Funnel

Unaware / Problem Aware Solution Aware

Venderby's 4 Venderby's

Venderby's Venderby's %

.
.
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» @

Shop our Vera Wide pants here Kob nu
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Shop your favorites here
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Shop our fall outfits #y,
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Breakdown af Annonce

NU TIDL

EFTER

Stadie: Unaware / Problem Aware
Usecase: Paid

D) (J ) ©
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Breakdown af Funnel

Unaware / Problem Aware Solution Aware

Venderby's 4 Venderby's

Venderby's Venderby's %
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Breakdown af Annonce

NU TIDL

EFTER

Stadie: Solution Aware
Usecase: Paid

) (J ) ©
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Breakdown af Funnel

Unaware / Problem Aware Solution Aware

Venderby's 4 Venderby's

Venderby's Venderby's %

.
.

Fall outfit inspo 9 Perfectly chic looks for fal
o

Get the perfect lace styles! Shop now and

M cyarassso in o "e' ‘l"| e arte h(“
Dlucygrassso in our Vera Wide pants § Shop elevate your style

Vera Wide now

» @

Shop our Vera Wide pants here Kob nu
v venderbys, ak

Shop your favorites here

venderbys. dk
Shop our fall outfits #y,

YeNOArbys. dx

Shop our fall outfits #y

STEMNINGSVIDEO INFLUENT VIA GIFTING OUTFIT IDEER CREATOR BILLEDE CREATOR VIDEO
f
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Breakdown af Annonce

Stadie: Solution Aware
Usecase: Organisk & Paid

f

Gh

NU

Venderby's P4

@lucygrassso in our Vera Wide pants § Shop
Vera Wide now

venderbys.dk
Shop our Vera Wide pants here Kob nu

v

TIDL



FABO

Breakdown af Funnel

Unaware / Problem Aware Solution Aware

Venderby's 4

Venderby's %

Venderby's %

Venderby's

-
.
.

Fall outfit inspo 9 Perfectly chic looks for fal
.

Get the perfect lace styles! Shop now and

Fall outfit inspo @ Perfectly chic looks for fall
' elevate your style

@iucygrassso in our Vera Wide pants § Shop
Vera Wide now

> O

venderbys. dk
Shop our Vera Wide pants here Keb nu

' venderbys ak

Shop your favorites here

venderbys. dk
Shop our fall outfits #y,

YENOLIDyYs. dx

Shop our fall outfits

STEMNINGSVIDEO INFLUENT VIA GIFTING OUTFIT IDEER CREATOR BILLEDE CREATOR VIDEO
f
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Breakdown af A

EFTER
Stadie: Solution Aware
Usecase: Paid

D (Jd ) ©

FOR

Stadie: Solution Aware
Usecase: Paid

nnonce

NU

Venderby's %

Gat the perfect lace styles! Shop now and

eleyate your style

Shop your favorites here

-
.
-

TIDL

Venderby's

Find your perfect look from casual to formal
with our diverse women's line

venderbys dk
Women's clothing news: See Keb nu
the latest styles | VENDERBY's
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Breakdown af Funnel

Product Aware

e Venderby's e

Our favorite lacas Btm Shop your favorites
here

wand erbys. dk

Shop your favorites here

INSPIRATIONSVIDEO

. Venderby's

Shop your favorites from Venderby's here

Vera Wide low
waist bukser -...

j-' Synes godi am I:] Kamimenter

INSPIRATIONSVIDEO

.. Venderby's

Explore our popular pants on Venderby's here

Vera Wide low Xab nu NEW Vi
waist bukser - sort bukser

]i] Synes gadt om |_:_| Kormimenier .55;:"’ Dol

INSPIRATIONSVIDEO

Solution Aware

. Venderby’s

WINTER SALE | Spar op til 65%
Shap dine favoritter nu

Trim lace top - hvid b nu Pretty |
| top - sa

mn — & Y .
15 Synesgodtom [ _]| Kommenter > Del

INSPIRATIONSVIDEO

. Venderby's

LIVE NOW @ Limited December Drop
Mo Restock | Shop before it's too late.

venderbys. dk
Udforsk vores Limited
December Drop P

INSPIRATIONSVIDEO

X
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Breakdown af Annonce

EFTER

Stadie: Product Aware
Usecase: Paid

& oh

FOR

Stadie: Product Aware
Usecase: Paid

NU

Venderby's

Our favorite laces atm
here

venderbvys. dk
Shop your favorites here

O:

TIDL

Venderby's %

Expenence comfort and style with our womens
clothes Discover the perfect blend of Tashion

ang versatiiity at

¥ '
-

\l

Your all-occasion essentials. Keb nu

Shipping Worldwide

nes godt om
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Breakdown af Funnel

Product Aware

e Venderby's e

Our favorite lacas Btm Shop your favorites
here

wand erbys. dk

Shop your favorites here

INSPIRATIONSVIDEO

. Venderby's

Shop your favorites from Venderby's here

Vera Wide low
waist bukser -...

j-' Synes godi am I:] Kamimenter

INSPIRATIONSVIDEO

.. Venderby's

Explore our popular pants on Venderby's here

Vera Wide low Xab nu NEW Vi
waist bukser - sort bukser

]i] Synes gadt om |_:_| Kormimenier .55;:"’ Dol

INSPIRATIONSVIDEO

Solution Aware

. Venderby’s

WINTER SALE | Spar op til 65%
Shap dine favoritter nu

Trim lace top - hvid b nu Pretty |
| top - sa

mn — & Y .
15 Synesgodtom [ _]| Kommenter > Del

INSPIRATIONSVIDEO

. Venderby's

LIVE NOW @ Limited December Drop
Mo Restock | Shop before it's too late.

venderbys. dk
Udforsk vores Limited
December Drop P

INSPIRATIONSVIDEO

X
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Breakdown af Annonce

NU TIDL

EFTER  Venderby's

Shop your favorites from Venderby's here

Stadie: Product Aware
Usecase: Paid

D (O

FOR

Stadie: Product Aware

Usecase: Paid

Vera Wide low
f waist bukser -...

Note: Det fede ved katalog ads, er at de bade kan fungerer som prospecting & samtidigt rive en masse kgb igennem.
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Breakdown af Funnel

Product Aware

e Venderby's e

Our favorite lacas Btm Shop your favorites
here

wand erbys. dk

Shop your favorites here

INSPIRATIONSVIDEO

. Venderby's

Shop your favorites from Venderby's here

Vera Wide low
waist bukser -...

j-' Synes godi am I:] Kamimenter

INSPIRATIONSVIDEO

.. Venderby's

Explore our popular pants on Venderby's here

Vera Wide low Xab nu NEW Vi
waist bukser - sort bukser

]i] Synes gadt om |_:_| Kormimenier .55;:"’ Dol

INSPIRATIONSVIDEO

Solution Aware

. Venderby’s

WINTER SALE | Spar op til 65%
Shap dine favoritter nu

Trim lace top - hvid b nu Pretty |
| top - sa

mn — & Y .
15 Synesgodtom [ _]| Kommenter > Del

INSPIRATIONSVIDEO

. Venderby's

LIVE NOW @ Limited December Drop
Mo Restock | Shop before it's too late.

venderbys. dk
Udforsk vores Limited
December Drop P

INSPIRATIONSVIDEO

X
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Breakdown af Annonce

NU

.. Venderby's X

Explore our popular pants on Venderby's here

Stadie: Product Aware
Usecase: Paid

f o ©)

Vera Wide low NEW Vi
Keb nu

waist bukser - sort bukser

TIDL
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Breakdown af Funnel

Product Aware

e Venderby's e

Our favorite lacas Btm Shop your favorites
here

wand erbys. dk

Shop your favorites here

INSPIRATIONSVIDEO

. Venderby's

Shop your favorites from Venderby's here

Vera Wide low
waist bukser -...

j-' Synes godi am I:] Kamimenter

INSPIRATIONSVIDEO

.. Venderby's

Explore our popular pants on Venderby's here

Vera Wide low Xab nu NEW Vi
waist bukser - sort bukser

]i] Synes gadt om |_:_| Kormimenier .55;:"’ Dol

INSPIRATIONSVIDEO

Solution Aware

. Venderby’s

WINTER SALE | Spar op til 65%
Shap dine favoritter nu

Trim lace top - hvid b nu Pretty |
| top - sa

mn — & Y .
15 Synesgodtom [ _]| Kommenter > Del

INSPIRATIONSVIDEO

. Venderby's

LIVE NOW @ Limited December Drop
Mo Restock | Shop before it's too late.

venderbys. dk
Udforsk vores Limited
December Drop P

INSPIRATIONSVIDEO

X
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Breakdown af Annonce

NU

_ Venderby’s

WINTER SALE | Spar op til 65%
Shop dine favoritter nu

Stadie: Aware
Usecase: Paid

D ) ©

Trim lace top - hvid

Keb nu

TIDL
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Breakdown af Funnel

Product Aware

e Venderby's e

Our favorite lacas Btm Shop your favorites
here

wand erbys. dk

Shop your favorites here

INSPIRATIONSVIDEO

. Venderby's

Shop your favorites from Venderby's here

Vera Wide low
waist bukser -...

j-' Synes godi am I:] Kamimenter

INSPIRATIONSVIDEO

.. Venderby's

Explore our popular pants on Venderby's here

Vera Wide low Xab nu NEW Vi
waist bukser - sort bukser

]i] Synes gadt om |_:_| Kormimenier .55;:"’ Dol

INSPIRATIONSVIDEO

Solution Aware

. Venderby’s

WINTER SALE | Spar op til 65%
Shap dine favoritter nu

Trim lace top - hvid b nu Pretty |
| top - sa

mn — & Y .
15 Synesgodtom [ _]| Kommenter > Del

INSPIRATIONSVIDEO

. Venderby's

LIVE NOW @ Limited December Drop
Mo Restock | Shop before it's too late.

venderbys. dk
Udforsk vores Limited
December Drop P

INSPIRATIONSVIDEO
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Breakdown af Annonce

Stadie: Aware
Usecase: Paid

f

I

NU

TIDL

Venderby's

Venderby's X

Hig" Isnt 1t ume 1o treat yourself to some new
clothing?

LIVE NOW W Limited December Drop
No Restock | Shop before it's too late

It looks like you might like these styles

- B

venderbys.dk
Udforsk vores Limited

December Drop @
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For

Product aware: De ved at tg;
forbedrer deres stil. De kender
allerede forskellige brands som de
overve|er at kgbe fra. Leder efter
det smykke som passer bedst til

dem og har de bedste Logiske
USP’er

: : Product Aware: Prospektet \
Aware: De ved praecist hvilke kender til flere produkter

brands de overvejer at kgbe fra.
Kagber fra dem med det bedste

Aware: Prospektet vil have
offer det bedste offer
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Unaware: Prospektet kender ikke til problem “X"

Efter

Problem Aware: Prospektet kender til problem “X"
Snakkede til en stgrre del af og pa udkig efter en lgsning

funnel. De er sveerere at seelge til,
specielt fordi markedet er
sofistikeret. Men det her vi kan " Solution Aware: Prospektet
skalere brandet. kender til flere lgsninger

Product Aware: Prospektet \ /
kender til flere produkter

\ware: Prospektet vil have
det bedste offer
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Key Takeaways

Vi laver et helt nyt product-market-fit
(PMF 2.0)

SCALE

Fra: Gatekeeper til federe tgjstil
Til: Gatekeeper til en federe livsstil. Det
gor at vi kan tale til en stgrre del af funnel.

CEILING

BASIC PMF

TID
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Vores kunder ser vores produkt, associerer det med den livsstils som de gnsker at leve.
Vi bliver gatekeeper til, at de kan leve “VENDERBYS” livsstilen.

® Drgmmelivsstil for ICP ' ® Nu er jeg et skridt taettere pa

| Lo | 4
[ A i ! ' + Ordre #1249 '
| ) = "Y |

ajs

Leopard lace top

Ideel kundepersona e el el Perfekt match
Ideel kundepersona
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Agenda for gennemgang

Opsaetning af optimal
tracking set-up - SOCIAL
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Automatic Website Matching offi @ Sla automatisk avanceret matchning til

Brug kundeoplysninger til at matche haendelsesforekomster pa dit website med en Meta-konto Automatic Advanced Matching
Dette hjeiper os med at vise relevante annoncer til folk pa Meta. La _ o
ddress or phone number, 1o match yo Ners 1o peopie of Ce .. This can help tomantic / ancec atching

ugh

ersions of information your customers have provided to your business, like an

Automatisk websitematchning il .

Brug hashkrypterede versioner af oplysninger, som dine kunder allerede har givet til din
virksomhed, f eks. e-mailadresse eller telefonnummer, for at matche dine kunder med personer
pa Meta. Dette kan hj=lpe dig med at fa skrevet flere konverteringer til dine Meta-annoncer og

nid ud til Nlere personer via remarketingkampagner. Lies mere

Phone number

Automatic Advanced Matching

E-mail

First and last name Telefonnummer

Fornavn og efternavn The customer info you aliow to be sent

Email

Phone Number

Gender

City, State, ZIP/Postal Code ——

By, delstat, postnummer
Country
Land

Date of birth
Fadselsdato

External id

Eksternt id

Automatic Advanced Matching
.'. ' \ .I i\ A.oh. ) ' :.‘. —V‘P.‘

Avtomatic Advanced Malching




FABO

13
annoncesaet

Vi fik opsat CAPI, sa den trackede flest

Keb
O o Akiiv

mulige kundeoplysninger.

Flere 0
konverteringer

Maden, som du optimerer Conversion st
APl pd, er ved at: +16.7%

Avanceret [} )
matchningsaktivitet

1. Heendelsesadminstrator
2. Klik den den haendelse du vil redigere

haendelser modtager

Eksportér data Administrer haendelse Vis detaljer

B - folgende
3. Tryk administrer heendelse
kundeoplysninger via
din opseetning af
avanceret matchning:
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“Veelg begivenheder” og tryk kundeoplysningsparametre fra eller til.

B Mille Venderby (90661146 Forbind websiteaktivitet ved hjmlp af AP1 for konverteringer

Forbind websiteaktivitet ved hjalp af API for konverteringer

£ Overngt
Vaelg haendelser & ek begreecheder
’ Vg oz lysainger o begive

Oversigt
LA Vg de patarmetre, 3y onsiorr it sence for derne hendeiss V' ey ot & v sarow de

fehar n,'!'l.“. £ Our of vigtge ! g virk nhed Vi ' ¥
S DRI e, vorn) Gu aerede senider e dn puoel Ml poee et Pea Sutve

Arbietadade Swmgang ™ dodn

Hendelsesoplysningsparametre

Ot & paipe et 3l o reagiaghaden ol mENget og torvermsnngetadrteungs

’ Varig begivenheder 3 AP r Konvertennges
» V (eare T

Oynarmsks annorcer L1 s

Begyredl betats

Anbefalede haendelser

Ane porumetre

Vivil anbefale, at du sender haendelser fra dynamiske annoncer oven | de heendelser, du

allerede sender via din pixel. Hvis du sender haendelser via API [or konverternge: kan det
bich e ! at male Tere hantelser oy Hiiskrive honverters ger Korrekl
Dynamiske annoncer 1) wig

Larg

dalate

oS Keb
D A OOy Al sgnenie

st nger 1 ¢

Tilfojeise vl indkebsvogr

Yl raetigene

-

e Visning af ndhoid
Kundeoplysningsparametre
Ylg de e * nlserx sarver or Jarvme hencelse. Sundex

b e & et St R L W for on Faoet

Handelser, der er sendt via pixelkode

3t &t AT e st munche S w * e e

lifejeise af betalngsoplysninge
Mt OeOC s rger. Db \ LF F @NelDo'§ 0. $dd0m e

.

Begynet
300

PageView

Yderligere haendelser
. b Covka (N B 0w o L1

sende via APl for konverteringer
AScrnemarts d il bhe

NaabiTryposes

Gennemse og varlg andre haendelser, som du vi
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7.8 1usind

10

Flere O
amnoncesat

Flere konvertoringer

rapporters!

Ting du skal veere OBS p4 for at +7.8%

checke Conversion API spiller til UG:

65 % af dine Kab-haendelser
modtager falgende Administrer haendelse Vis detaljer ]
hashkryplerede /
undeoplysninger via di

opseinng &

Tjek din haendelsesdeduplikering

Postnummer, Telefon Lans

Ikke melder fejl. Det kan du tjekke
under “Haendelse og “Vis detaljer”
—> “"Haendeslesdeduplikering”

Overblik over heendelse Heendelsesdeduplikering
Uodubdienng er en procens, der Drugea 1 ot Torhindre

Kvalitet af heendelse Jange | tl Diagnostik for at finde aklive problemes

Heaendelsesdeduplikering
Se oplysninger om websites
Dataaktualitet CONIIEKS RINNCESESNITENIGE, Gar SonG

vearatione!
grationer, &

wdan dine haendelser !
Aktivitetseksempler
Annoncesat

nwttet """l’ 'y
Heendelseskilde

Negle til flemelse af dubletter

Anbefalede fremgangesmader

Ingen problemer blev registreret

Oplysninger ©

Negler Nl (jernelne of

Foa AP for honvertennges Overep ©
dlettet

}4 !

X
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Agenda for gennemgang

- . - Opseetning af skalerbar
. konto & testing struktur |
Ads Manager
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F@r var bade annoncestruktur og testing-struktur ikke optimalt for
kunden.
Set-uppet var splittet og rodet, hvilket resulterede i auktionsoverlap.

Deres gamle set-up, var opsat 4 gange til 4 forskellige markeder.
Set-uppet kan udskitseres saledes:
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Kampagner
For
Testing: Adv+ Skalerings Adv+ Skalerings Bottom Funnel Bottom Funnel
(Sandbox) kampagne kampagne Katalog

+4 | Interessemalgrupper +2 | Adsets med samme malgruppe

+2 | Interessemalgrupper (mange af kreativerne var ogsa
de samme som blev brugt i TOF-
kampagnen (med samme copy).

Automatiske forbedringer var slaet til, sa
Meta “optimerede” ads med egen musik.

Kan IKKE anbefales da de spiller noget
ringe musik.



+4-5
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Efter

Prospecting
Kampagne

Annoncesaet
grupperet

efter trendende
varegruppe

Winning
Evergreen Ads

Kampagner

Kampagne
baseret drops

Katalog (Push) Annoncesaet m.

designet specifik 1 Kreativer til et
til kampagnen specifikt drop

DPA

DPA Push (Nyt
annonceseet
laves, hvis man
vil dele op |
produktseet pa
disse)

L

DPA
Retargeting
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Meta er kommet med en update, der udfaser “dynamisk kreativ
testing” og erstatter det med “fleksibel”. Formatet “fleksibel” har
samme formal som “dynamisk kreativ testing”, men ggr groft sagt, at
du kan konsolidere set-uppet yderligere. Pa naeste slide, har vi

udarbejdet en opdateret skitse med vores best-practice, som du kan
bruge I din virksomheds set-up.



+1
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Efter

Kampagner

Prospecting Kampagne DPA

Kampagne baseret drops
Annoncseet Winning Katalog (Push) Annoncesaet m.
grupperet 1 Evergreen Ads designet specifik 1 Kreativer til et IRl ush G 1
efter trendende til kampagnen specifikt kampagne dionces &
varegruppe. Hertil laves, hvis man
fleksible vil dele op |
annonceformatet i produktsaet pa
dette annoncesaet. disse)

NOTE: OPDATERET VERSION DER INKLUDERER DET NYE ANNONCEFORMAT: “FLEKSIBEL” - SOM ERSTATTER “DYNAMISK KREATIV TESTING”
Forskel: Vi behgves nu kun 1 annoncesaet, da vi kan lave flere “annoncegrupper”. Mere om det senere.

DPA
Retargeting



FABO

Tidl. blev alle produkter pushet,
under en katalog annonce (og

endda som retargeting | stedet
for DPA, hvilket er en fejl).

Efter karte vi bade en katalog
annonce med alle produkter I,
og ligeledes splittede vi det ogsa
op i produktseet. Alt efter hvad
Vendebys sad inde med af lager,
eller gnskede at saelge mere.

o, Venderby's %

Shop your favorite pants from Venderby's here

Vera Wide low
waist bukser - sort

... Venderby's W

Shop your favorites from Venderby's here

Pretty basic lace Keb no Slope |
top - sort sort

1) Synes godt om [ | Kommenter & Del
- > »
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En af grundene til at det som fashion, kan give mening at lave flere
forskellige produktsaet, er fordi at hvis vi tager alle produkter med |

en katatlog annonce og udelukkende kgrer den, sa kommer vi til at
fa nogle Zombier.

Zombier = et produkt der kunne have solgt men ikke seelger.

Der vil veere nogle produkter som traekker alt spend, fordi det er der
hvor meta far lavest pris pr. kgb, og det er ikke altid godt fordi 1.

Det vil typisk veere produkter med lav AOV 2. Der vil veere fa
bestsellers som traekker alt spend.
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Oprettelse af produktsaet:

1. Opret en kampagne med konvertering som formal og
lav en annonce herunder. Her veelger du katalog og sa karrusel.

2. Veelg det katalog, du gnsker at bruge. Som default kommer den
til at veere pa “All products”, men tryk pa “+” knappen, sa kan du
oprette dit eget produktsaet

3. Opret produkt ved at klikke “title” — “contains” — “Bukser”
eller whatever produkt du vil lave et produktsaet pa. Hvis du har en
produktkategori, som ikke alle sammen slutter pa fx “bukser”,

sa kan du ogsa veelge produkterne manuelt, nar du laver
produktseettet.
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Testing set-up
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- Dynamisk Kreativ Testning

(Annonceseet)

Copy Copy Kreativ Kreativ Kreativ CTA CTA

Dynamisk testning annonce (1 annonce)
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FLEKSIBEL
Kreativ
Copy Copy

Kreativ

Fleksibel (1 annonce)

Kreativ

Copy

Fleksibel

(Annonceseaet)

Fleksibel

¥Xalalelalel=)

Copy Copy

Kreativ

Copy

Kreativ

Fleksibel (2 annonce)

Kreativ

Copy

Copy



Kreativ

Kreativ

Kreativ

Copy

Copy

CTA

CTA

Annonce

Annonce

Annonce

Annonce

Annonce

@

Annonce <:>

Annonce

Annonce

Annonce

Annonce

Annonce

Annonce
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) Meta

Sideopslag

(=) Offered goporte 0pekg

Annonceopsiag

= age apelyg

| ' Arewiniedgwiag

Prawrae® s m
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} @ SHOP NOW

Video 9.16 skal automatisk Billede 9.16 skal automatisk
passe | 4.5 format passe | 1.1 format
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Optimeringsguidelines



FABO 2024

OPTIMERINGSGUIDELINES

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

s Y

MER Triple Whale Ads Managei;
Shopify - .
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MER (Marketing Efficiency Ratio)

OMSATNING

MER = | e
TOTAL MARKETING SPEND
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MER (Marketing Efficiency Ratio)

MER BREAK EVEN: 1/Deaekningsbidrag (efter alle COGS)
MER KRAV: MER BREAKEVEN * 2 (Afhaenger naturligvis af mange ting: Organisk trafik mv.)

MER TARGET: MER BREAKEVEN * 4 (Afhaenger naturligvis af mange ting: Organisk trafik mv.)
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OPTIMERINGSGUIDELINES

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

" Y

MER Triple Whale Ads Manage'f
Shopify - o e .
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“Total Impact” tracking af Triple Whale. Pixel & rapportering der tager hgjde for 0- &
1.parts data gennem et miks af “Post Purchase Surveys” & “UTM koder".

xel > All

T Q Filter EZ  Event v v Al v [ 3= B Jun17-Jun 24,2024

Source v M Purchases B NCP “Purchases % “m Ncroast “m cpa “® ncera Y B oaov Y B Pprofit
A Google Ads . ® 6,44 144,29 Kr. 221,38 kr.
=4 Organic and Social

€ TikTok

Y Referred by a friend

(0 Facebook P 239,33 kr. 290,73 kr.
Y Excluded

Y None of the above

= Snapchat

Y Text

K Klaviyo

pricerunner

anyday

trustpilot

klarna

(16 Sources) 2 63,57 kr. 86,60 kr.
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Det giver os et retsvisende billede ift. hvilke platforme der skal ned/opskaleres. Som du
kan se pa eksemplet er der her forskel pa tricket ROAS fra TW & egne medier attribuering

>
xel > All a

T ter % Event v Tl v Al v ([ = | © Jun17-Jun 24,2024

Source Y spend K ROAS. “®m Purchases B NcP “Purchases 2 “m Ncroas “m ocpa “m nNcera Y B oaov Y B Profit
A Google Ads @ 10,14 13,82 @ 644 144,29 kr. 221,38 kr.
=4 Organic and Social

& TikTok

Y Referred by a friend

(0 Facebook . 239,33 kr. 290,73 kr.
Y Excluded -

Y None of the above

= Snapchat

Y Text

K Klaviyo

pricerunner

anyday

trustpilot

klarna

(16 Sources) 63,57 kr. 86,60 kr.
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Komplet overblik over profit

B Custom Metrics @ Create Custom Metric

Y Net Profit § st14a% ' R0AS 1+ 26,34 Y MER 4 20386

Y Net Margin 4
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OPTIMERINGSGUIDELINES

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

MER Triple Whale P
Shopify - - : .
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Nar vi kigger efter kreativer og vinkler, som er skalerbar i vores
marketing, sa kigger vi specielt efter:

Brugt Belgb Frekvens CPM NOJIN

Evaluering af specielt brugt belgb, frekvens og CPM-pris bruger vi til at skelne'mellem
prospecting og retargeting strategier, og justering af kampagner for at optimere for bade nye og
eksisterende kundeemner.
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Ferneevnte frekvens KPl Benchmark skal males pa:

Frekvens (& ryd det ned pr. dag)

TOF MOF BOF
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Product Aware
FREKVENS: 1.07M - DAGLIGT SPEND: 400 DKK

Typik vil kreativer der har en lav frekvens ogsa have en smule lavere tracket
ROAS, men det gar ikke noget, da det er det som skaber interessen hos en stor
maengde mennesker.
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Nar vi har konkluderet hvilke kreativer og vinkler, der er mest skalerbar.
Sa bruges Kreativ iteration til:

Ggre os klogere pa hvorfor de bedst performende kreativer fungerer

Forbedre iforvejen vindende kreativer

Til det kigger vi specielt efter:

Hook Rate

Hold Rate (25%, 50%, /5%, 100%)
(Beregn sadan: Videoafspilning ved X% / 3 sek videoafspilning)

Gnm. afspilningstid
CTR
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Kreativ Iteration (Benchmarks)

45’ /M = = - N

s Metric B <9 Benchmark 5; Formuia O What It Means If Below ‘y How To Improve
Hook Rate U 25-30%+ !3-sec video plays + The stop scroller isn't strong enough - Change the first 3-5 seconds of the ad
B qmpressions - Use a different opening line
D u - Switch your hook format (open loop, question, etc.)
B H - Create a more dramatic or exciting hook
Hold rate : 15-20%+ :ThruPIays + impressions The ad isn't engaging/doesn’t resonate enough - Shorten the ad
i 0 - Include smiling faces and good eye contact
: . - Remove fluff or filler sections from the ad
- Focus on highlighting more product benefits early on
i 2
: " - Show more footage of the product in use
g . - Make sure editing style matches the demo you're targeting
- Change editing (captions, subtitles)
: : - Ensure the quality of the content is high
Outbound CTR g 1-3% Putbound clicks + The ad doesn't give a compelling reason to click - Use urgency, scarcity or exclusivity
0 gmpressions - Create a better storyline
B K - Agitate more pain points
D U - Simplify your CTA
3 { - Use more social proof
. g - Revisit your angle and make sure it appeals to the audience
: . - Use new actors/creators
CVR I 2% ‘Website purchases + Link The ad + landing page combination isn't converting well
i click
Spend by demographics ' N/A | reakdown = By delivery @  This tells us what segment of audience our ad is getting
. lf\ge and Gender served to the most. Based on that we will try adopt the
I language of that segment of the audience to make the ads
. " resonate even more. This is relevant if you're doing broad
. ' targeting.
B 8
Spend by placements § OPEN y N/A Breakdown - By delivery @  This tells us where our ad is appearing the most. This is
3 Placement relevant if you're doing broad targeting.
I g
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https://fabodk.notion.site/Kreativ-diversifikation-S-dan-laver-du-en-analyse-af-din-annonce-konti-4PI-c7b60a41b9c64de4b262025f44165118?pvs=4
https://fabodk.notion.site/Kreativ-Iteration-S-dan-laver-du-nuv-rende-kreativer-endnu-bedre-38394fe2d9da435aa19f306d82b3f2f0?pvs=4

FABO

Product Aware
FREKVENS: 1.07M - DAGLIGT SPEND: 400 DKK

Typik vil kreativer der har en lav frekvens ogsa have en smule lavere tracket
ROAS, men det gar ikke noget, da det er det som skaber interessen hos en stor
maengde mennesker.
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Agenda

Paid Social Samarbejdet Paid Search
- Gennemgang af - Sammenspil ml. Meta & - Gennemgang af vigtigste
udfordringer Google optimeringer | ads manager
+ Dybdegaende gennemgang (for /efter)

af lgsninger
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Samarbejdet

Manglede en bedre
synergi effekt ml.
Social & Search og
mere strgmlinet
marketingmix/
kommunikation
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Samarbejdet

Rad trad i marketing
Stremlinet kommunikation
Tracking fungerede desuden heller ikke pa Google

Full-funnel strategi (Fungerede ikke grundet manglende fracking):
Shoppiung & PMAX spiller rigtig godt sammen med DPA pa Meta.
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Agenda

Paid Social Samarbejdet Paid Search
- Gennemgang af - Sammenspil ml. Meta & - Gennemgang af vigtigste
udfordringer Google optimeringer | ads manager
+ Dybdegaende gennemgang (for /efter)

af lgsninger
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Manglende tracking

1 enkelt konverteringshaendelse fra kgb
Foreeldet UA integration
Opseetning af enhanced conversion

Manglende GA4 Integration
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Eksempel pa konvertering
haendelser for keb

4 Purchase

(] Conversion action Action optimisation Conversion source

Primary

site (Google

tics U)f\‘t"
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Eksempel pa mere “blgde” konverteringshandelser

¥/ Add to basket

Conversion action Action optimisation Conversion source

¥ Begin checkout

Conversion action Action optimisation | Conversion source
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CSS partner

Billigere CPC (op til 20%)
Bedre annonceplaceringer

Nemt “hack” til en mere omkostningsefftektiv annonce
strategi
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Resultater for CSS

Dalende CPC i en periode med haevet adspend pa 123% sammenlignet YOY
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For lavt adspend

Stgrre potentiale

Bedre vurdering af rentabilitet

Hoevet adspend med 123,04%

Stigning i omsaetning med /3,33%
Stadig mere end profitabelt atkast / RO
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Udvikling | omsaetning

Hoevet adspend med 123,04%
Stigning 1 omsaetning med /3,33%
Stadig mere end profitabelt atkast / RO
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Eksempel for Venderby's

Brugt ca. 30.000 kr. pa [venderbys] pa en enkelt shopping kampagne
Audience havde med alt sandsynlighed konverteret alligevel

Kunne veere brugt pa at kebe mere unaware audience

Added/Excluded Ad group
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For meget spend pa brand

Vigtigt at ekskludere brand sggninger pa iseer:
- pMax

- Standard shopping

Du risikerer at bruge for meget spend pa kunder,
der havde konverteret alligevel

Far et misvisende indblik i reel ROAS

Bedre analyse af reel performance
- Sveert at adskille data og skalere profitabelt
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Manglende display strategi

Manglende strategi pa Venderby’s

Fordele
SBe CPC, CPV
- Skaber reach og awareness

Brug det smart | perioder med tilbud, hgjtider og et godt offer
Effektivt til remarketing/targeting
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Effektive malgrupper

ATC - ikke kgbt - X antal dage

User engagement - |[kea kgbt - X antal dage
Begin checkout - ikke kgbt - X antal dage
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HTMLS bannere

https://app.creatopy.com/share/d/wrbépdeQjwzbg
Mere blikfang
Hgjere CTR

Styrker brandawareness 25 SPAR OP TIL 50%
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Se holistisk pa performancemetrics

lkke den stgrste omkostningsdriver
Kig pa overall performance
Supplement til eksisterende kampagner

Lavere CAC | perioder med aktiv display annoncering
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Udvidelse med DSA annoncer

Vigtigt supplement til Google funnel
Maskinlaering / Al

Crawler din hjemmeside for relevant indhold
Bredere spektrum af search terms

Bidrager til en mere omkostninger effektiv strategi
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Venderby’s DSA performance

DSA kampagner har staet for 2% af samlet omsaetning
genereret gennem Google

Konverteringsrate pa 4,30%

Hjulpet til at opfange hgjt performende keywords, som de
tilknyttede specialister ikke ngdvendigvis selv havde opfanget
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Feedoptimering af productfeed

Grundig analyse nuvaerende productfeed
Feedoptimering efter best practise gennem DFW

Vigtige attributter nar du arbejder med branchen fashion & apparel
- Gender, condition, size, availability, productimages (gerne flere),
optimerede produkttitler, list goes on...

Resulterer | flere impression, hgjere CTR og konverteringsrate
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Optimering af produkttitler

Vigtige keyword relateret til produktet
Inkluderet vigtige attributter

APPAREL

Brand + Gender + Product Type
¢ Attributes (color, size. material)

sty

MAIN KEYWORD + BRAND +USP 1+ USP 2 +
PRODUCT SPEC + KEYWORD 2 + KEYWORD 3
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Eksempel for Venderby’s

For: NEW LILLY TROUSERS - BLACK
 Efter: New Lilly Bukser - Sort - Str. S - Kvinder - Vemnderby’s
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Hojere CTR og flere kliks

Optimerede projekttitler kan generere op mod 250% hgjere CTR
| Venderby’s tilfaelde generede de fglgende:

- Stigning 1 CTR

- Flere kliks

Chick

4.03K 1.74%
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Labels og bedre struktur

Del dit produktsortiment op efter margin og deekningsgrad for
profitoptimering

Nemmere ved at deflatere data

Skalerer mere profitabelt og med bedre overblik over,
hvilke produkter, der performer og hvorfor
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Formel for margin i internal fields | DFW

Preview

m Rename from W price

ONLY IF
W cost_per_ltem Is not blank
Else:

Leave emply

Then edit values:

Recalculate subtract W cost_per_item and apply to [output fleid)

and

Recalculate divide by W price and apply to foutput field)
and

Recaiculate multiply by 100" and apply 10 joutput fleld]
and

Round "2° and apply 10 [output field]

ang

Add suffix * 5" and apply 10 Joultput fieid|
ONLY IF
W cost_per_tem is not blank

Search
Advanced
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Opsaetning af custom labels | Google channel
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Overskueligt overblik

Resulterer i mere overskuelig overblik over produktgrupper og margin pa
produkter, du maske gnsker at pushe mere end andre

nt: 509672633 - Venderbys DK X Listing group

Select products by:| Custom label 2 ~




FABO

Kampagnestruktur for Venderby's

Product type Margin index split
- Badetgj - High margin

- Bukser - Medium margin
- Denim - Low margin

- Nederdele

- Toppe

- Sweat

- Tall

- Sale
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Manglende pMax kampagner

Der kgrte kun standard shopping annoncer

Stort uudnyttet potentiale
- Effektiv budgivning, flere kanaler, forbedret targeting,
optimerings annonceindhold osv.

Har siden igangsseettelsen staet alene for 28% af Venderby’s
samlede omseetning pa kontoniveau
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Konklusion

Hoevet adspend med 123,04%
Stigning 1 omsaetning med /3,33%
Stadig mere end profitabelt atkast / RO
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Hvis du ligesom The Sneaker Store foler, at din webshop har potentiale
til at tjene mere og at du mangler en proaktiv veekstpartner indenfor
strategi, paid social & paid search, som mgder dig i gjenhgjde, forstar
dit brand og viser dig preecis hvad de penge du bruger pa annoncering
gar til, samt hvor meget du tjener pa dem. Sa vi maske et match.



FABO

eCom Value Equasition

% LIFETIME PROFIT

RISK
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For
Pris pr. Kundeerhvervelse (NCPA) Livstidsveerdi (CLTV) Risk
Skalering af adspend Darlig copy & kreativer Alle zeg i én kurv pa
uden CAC steg social (Meta)
Ringe konto & testing _ |
struktur = auktionsoverlap Organisk marketing &
_ produktudvikling/trendspot
Ringe funnel

Darlig copy & kreativer

- Organisk SoMe

- Prisstrategi, indkgbere og
trendspotters

- Indkgbere og trendspotters
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Efter

NCPA

- Gode organisk &
trendspottere

- Fik vinklet vores marketing
rigtig, sa vi kunne
kommunikere de rigtige USP’s

- Fik udarbejdet et
skalerbart offer

- Skalerbart set-up pa
TikTok, Meta & Google

. Prisstrategi, indkgbere og
trendspotters

Livstidsvaerdi

- Kreative der resonerer
med vores forbruger og
hgjere frekvens pa drops

Risk

- Udvidet med TikTok &
forbedret Google set-up.



"| fear not the man who has practiced 10,000
kicks once, but | fear the man who has
practiced one kick 10,000 times.”
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Danmarks bedste eCommerce bureau®?

(

-\ - &

DANSK DANSK
ERHVERV ERHVERV




Skal din webshop vaere vores naeste
succes case?



Frederik Halskou Wind
Co-Founder

frederik@fabo.dk | +45 20 76 52 22




